Swiat sam sobie nie da
segregujmy wiec odpady

Mira: Fundacja Nasza Ziemia od 14 lat prowa-
dzi edukacje ekologiczng na skale ogélnopolska. Sitg
naszych dzialan sa konkretni ludzie, w najdalszych
zakatkach naszego kraju! Dotychczasowe nasze dzia-
tania, jak na przykiad kampania ,,Sprzatanie $wiata”,
pokazaly, ze wspdlnie o wiele skuteczniej i madrzej
mozna chroni¢ srodowisko. To za$ bylo dla nas im-
pulsem do porozumienia sie z najwazniejszymi organi-
zacjami odzysku, ktére odpowiadajg w naszym kraju
za rozw6j odzysku i recyklingu odpadéw. Zawigzali-
$my z nimi Koalicje Edukacji Ekologicznej i wspélnie
przygotowalismy Program Publicznej Edukacji Ekolo-
gicznej. Teraz, na zakofczenie kolejnej edycji naszej
pracy, czas na jej podsumowanie. A efekty sg wiel-
kie: ogélnopolska kampania informacyjno-edukacyj-
na promujaca selektywng zbiérke odpadéw w tele-
wizji, radiu, prasie i Internecie, kampania plakatowa
i outdoorowa, zainicjowanie tysiecy lokalnych dziatah
- w ramach ,,Sprzatania S§wiata” czy konkursu gran-
towego, zebranie tysiecy ton odpadéw, zlokalizowanie
i uprzatniecie tysiecy dzikich wysypisk... A najwaz-
niejsze — to energia i zaangazowanie milionéw oséb
w calej Polsce, ktére dzieki temu same robig rzeczy
potrzebne i motywuja do tego innych. Serdecznie
za to wszystkim naszym sprzymierzeficom dzieku-
je! Przebieg edycji 2006/2007 Programu Publicznej
Edukacji Ekologicznej i najciekawsze przyktady dzia-
tan opisujemy wlasnie w tym raporcie.

Dominik: Mira wspomniala o wspéldzialaniu
jako kluczu do sukcesu. Szczegélnie w dziataniach
stuzacych dobru wspdlnemu taka wspétpraca jest
potrzebna. A Ziemia, Srodowisko, w ktérym zyjemy,

rady,

jest takim dobrem. Dlatego tak wazne bylo otwar-
cie si¢ na wszystkich, ktérzy byli gotowi wspdlnie
chroni¢ Srodowisko. Strategicznego wsparcia udzie-
lit nam Narodowy Fundusz Ochrony Srodowiska
i Gospodarki Wodnej, gléwni partnerzy kampanii
»oprzatanie $wiata”: Vattenfall Poland, Fundacja
Grupy TP, a takze Telewizja Polska i Polskie Radio
oraz liczni darczyncy, ktérych wymieniamy w tym
raporcie, dziekujac im za zyczliwo$¢ i pomoc. Klu-
czowe dla powodzenia programu bylo zaangazowa-
nie tysiecy szkél, organizacji spotecznych oraz prak-
tycznie wszystkich gmin w Polsce. Bardzo wazne by-
fo poparcie i patronat udzielony przez Prezydenta
Rzeczpospolitej Lecha Kaczyhskiego. Jest to dla nas
zaszczyt, ale i dowdd, iz sprawy ochrony Srodowiska
sg dla gtowy panistwa priorytetowe.

Stawek: Juz teraz mozemy powiedzie¢, iz program
edukacyjny opisany w tym raporcie ma swojg kon-
tynuacje i rozszerzenie w catej Polsce. Na szczeg6lng
uwage zastuguja efekty konkursu grantowego, ktéry
zainicjowal powstanie 20 lokalnych projektéw. W ra-
porcie opisujemy je skrétowo, zachecajac do kontaktu
z lokalnymi koordynatorami. Sa to wspaniali ludzie,
pelni pasji, wiedzy i checi do naprawy $wiata. Wia-
$nie dzieki takim osobom mozemy mie¢ nadzieje na
czystg i zielong Polske. Prosze czytelnikéw raportu,
by zwracali sie do nas z uwagami, ale i pomystami, co
i jak ulepszy¢. Chcemy, zeby kolejne inicjatywy eko-
logiczne Fundacji Nasza Ziemia, organizacji odzysku
i innych naszych partneréw przynosity konkretne ko-
rzysci dla ludzi i przyrody, bez ktérej przeciez nie da
sie zy¢. Pamigtajmy — razem mozemy wiece;j.

Rozmawiali czlonkowie zespotu koordynujacego edycje 2006/2007 Programu Publicznej Edukacji Ekologicznej:

Mira Stanistawska-Meysztowicz, Prezes Fundacji Nasza Ziemia, Przewodniczaca Rady Koalicji Edukacji Ekologicznej
Dominik Dobrowolski, Wiceprezes Fundacji Nasza Ziemia (z prawej)
Stawomir Brzézek, Dyrektor Fundacji Nasza Ziemia, Gtéwny Koordynator Programu Publicznej Edukacji Ekologicznej

Koordynator
edycji 2006,/2007
Programu
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Patroni

Prezydent Rzeczpospolitej Polskiej

Marszatek Sejmu
Marszatek Senatu
Minister Srodowiska

Minister Edukacji Narodowej

Minister Gospodarki

Minister Pracy i Polityki Spotecznej

Ambasador Australii

Prezes Narodowego Funduszu Ochrony Srodowiska i Gospodarki Wodnej

Marszatkowie wojewoddztw, wojewodowie i prezydenci miast wojewaddzkich

Dobroczyncy i Partnerzy

NARODOWY FUNDUSZ
(OCHRONY SRODOWISKA
| GOSPODARKI WODNEJ

Gt
VATTENFALL o = -~ p

-

funda¢ya grupy TP
Narodowy Fundusz
Ochrony Srodowiska Vattenfall Poland Sp. z 0.0. Fundacja Grupy TP i PTK
i Gospodarki Wodnej byt gtéwnym partnerem Centertel, operator Orange,
byt gtdwng instytucja kampanii byty gtéwnymi partnerami
wspierajacg Il edycje ., Sprzatanie swiata — Polska” kampanii
Programu Publicznej i wspart kampanie . Sprzatanie swiata — Polska”
Edukagji Ekologiczney. outdoorowa
NFOSIGW od 13 lat
wspiera programy
realizowane przez
Fundacje Nasza Ziemia
Bank Ochrony Srodowiska Pepsi

Clear Channel Poland
Coca-Cola HBC

Farm Frites Poland
Impel Security Polska
MediaNet

Nestlé Polska
OWENS-ILLINOIS

Procter & Gambhle

Rexam Szkto Gostyn

SIG Combhibloc

Hotel Radisson SAS Centrum
Schenker

Tetra Pak

Unilever

Dziekujemy!

Dziekujemy takze wszystkim patronom, partnerom
i sponsorom dzialan lokalnych.



Program Publicznej Edukacji Ekologicznej

Program Publicznej Edukacji Ekologicznej
w zakresie gospodarki odpadami opakowaniowy-
mi i pouzytkowymi jest przedsiewzieciem przy-
gotowanym i wdrazanym przez Koalicje Edukacji

Cele Programu:
+* ochrona $rodowiska;
% wzrost Swiadomosci ekologicznej Polakow;

+% wsparcie dla samorzadéw w organizowaniu i pro-
wadzeniu zintegrowanej gospodarki odpadami;
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Koalicje Edukacji Ekologicznej tworza:
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ORGANIZACJA ODZYSKU S.A.

POLSKI SYSTEM RECYKLINGU
Organizacja Odzysku SA

=

Ekologicznej, ktéra jest otwartg platforma wspél-
pracy réznych podmiotéw w zakresie edukacji
ekologicznej, w tym konkurujgcych ze sobg na
rynku organizacji odzysku.

% pomoc w osiagnieciu przez Polske wymaga-
nych w Unii Europejskiej pozioméw odzysku
i recyklingu odpadéw.

Fundacja Nasza Ziemia
koordynator Programu
www.naszaziemia.pl

Branzowa Organizacja Odzysku SA
www.boosa.pl

EKO-PUNKT Organizacja Odzysku SA
www.eko-punkt.pl

Koba Organizacja Odzysku SA
www.koba.com.pl

Polski System Recyklingu Organizacja Odzysku SA
www.psr.pl

Reba Organizacja Odzysku SA
www.reba.pl

Rekopol Organizacja Odzysku SA
www.rekopol.pl




Beyeje 20062007 Rregramu-Rubliczne] Beuikac)i Bhelegiczna]

Swiet.sam sebie nis e cady =sagreguimy wice edpady

Swiat sam sobie nie da rady — segregujmy wiec odpady

Program Publicznej Edukacji Ekologicznej

Edycja 2006/2007

Program realizowany byt poprzez ogdlnopol-
ska kampanie informacyjno-edukacyjng i ini-
cjowanie praktycznej edukacji — dziatan, ktére
rozwigzywaly konkretne problemy spotecznosci
lokalnych.

Kampania informacyjno-edukacyjna to ma-
sowa promocja selektywnej zbiérki odpadéw
i informacja o zasadach jej prowadzenia. Prowa-
dzona byla w telewizji, radiu, prasie i w Inter-
necie. Przeprowadzono wysytke materialéw in-
formacyjnych i edukacyjnych (m.in. informacja
o Programie, plakat) do ponad 6.000 odbior-
céw, w tym wszystkich samorzaddéw, a takze bie-

z3cq korespondencje e-mailowg do dziennika-
rzy i innych uczestnikéw Programu. Materialy
te udostepnione sa w Internecie, m.in. na stro-
nach www.recykling.pl i www.ekoedukacja.pl.
Opis poszczegélnych elementéw kampanii in-
formacyjno-edukacyjnej znajduje sie na kolej-
nych stronach.

Praktyczna edukacja — dziatania lokalne ini-
cjowane byly w ramach kampanii ,,Sprzatanie
$wiata — Polska”, konkursu grantowego i kon-
kursu ,Ekologiczny Pierwszy Dzienh Wiosny”.
Szczegbtowy opis tych komponentéw znajduje sie
w dalszej czesci raportu.

Najwazniejsze efekty edycji 2006/2007

» telewizja: ponad 1.400 emisji czterech spo-

téw edukacyjnych;

prasa: 350 informacji i relacji;

radio: 230 emisji spotéw edukacyjnych

i wystapien na antenach radiowych;

% Internet: 34.000 stron prezentujgcych tresci
edukacyjne, zainicjowanych i zwigzanych ze
»oprzataniem $wiata — Polska 2006”; ponad
800.000 wizyt w serwisach recykling.pl,
naszaziemia.pl 1 ekoedukacja.pl, ponad
2.000.000 odston banneréw edukacyjnych;

% zainicjowane 6.000 aktywnosci lokalnych
(programy edukacyjne, konkursy, happenin-
gi, wycieczki, teatrzyki i przedstawienia, fe-
stiwale piosenki i poezji, koncerty i inne);

% 319 projektéw o wartosci 3.700.000 zt
zgloszonych do konkursu grantowego;

% ambasadorzy 33 panstw sprzatali w War-
szawie brzegi Wisly w pierwszym ,,Ambas-
sadors Clean Up Poland”;

% uruchomiony ogélnopolski program ,,Skaza-
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ni na ekologie” i zaangazowane 70 zakla-
déw karnych — wspdlnie z Biurem Peniten-
cjarnym Centralnego Zarzadu Wieziennic-
twa;

% uruchomiony ogélnopolski program eduka-
cyjny dla szkét ,,Orange dla Ziemi”, realizo-
wany przez Fundacje Grupy TP;

% 10.000 warszawiakéw manifestowalo swo-
je poparcie dla recyklingu podczas finatu
»oprzatania §wiata” i Warszawskich Dni Re-
cyklingu na Polu Mokotowskim 17 wrzes-
nia 2006 roku;

% 3.700 lokalnych organizatoréw i partne-
réw: urzedéw gminnych i miejskich, szkdt,
két, organizacji, druzyn harcerskich...

% 1.100.000 wolontariuszy uczestniczacych
w ,,Sprzataniu”;

% 21.000 ton odpadéw zebrano, posegrego-
wano i oddano do zagospodarowania;

% 2.500 dzikich wysypisk zostalo zlikwido-
wanych.




Telewizja
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przygotowano cztery spoty edukacyjne; % wersja elektroniczna udostepniona na stro-
spot nr 1 przedstawiajacy problem - za- nach internetowych kampanii. Produkcja
$miecenie i brak powszechnej selektywnej spotu dofinansowana byta przez NFOSiGW;
zbiérki odpadéw; % we wspdlpracy z domem mediowym Star-
pozostale trzy spoty prezentujace rozwiaza- com przygotowano i zrealizowano projekcje
nie problemu: promujace selektywna zbidr- spotu nr 1 w 10 multipleksach. Spot wi-
ke odpadéw i ukazujace jej zasady; dzialo 413.417 oséb;

spoty przygotowane dla réznych grup od- < co najmniej 38 newséw i relacji na temat
biorcéw: dzieci, mlodziezy i dorostych (ogél- gospodarki odpadami i recyklingu oraz sa-
ny), we wspdipracy z agencja Leo Burnett; mego Programu, gléwnie na antenach
ponad 1.400 emisji sportéw na antenach TVN24, TVP1 i TVP3 (Fakty, Wiadomo&ci,
TVP1, TVP2, TVP3, TVN24, TVN Meteo, Teleexpress, Kurier i Panorama), zainicjowa-
TVN Style, TVN Turbo, Animal Planete, nych przez Fundacje Nasza Ziemia.

Discovery, Mini-Mini;
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/-""-_'\ | tvn : e ‘
\ y: meteo @)ﬁlﬁso

(000 ¢
3R DIScovery il

C‘

Dziekujemy wszystkim telewizjom za nieodplatng emisje spotow




Radio

% ponad 50 wejs$¢ na anteny radiowe w posta- grantowego, konkursu ,Ekologiczny Pierw-
ci zainicjowanych wywiadéw, wypowiedzi szy Dzieh Wiosny”, sieci monitoringu;
i w formie udzialu w audycjach radiowych; < 127 informacji na regionalnych antenach

% przygotowano cztery spoty promujace se- radiowych, zainicjowanych przez uczestni-
lektywna zbidrke odpadéw; kéw Programu;

% patronat medialny Polskiego Radia; % na stronach internetowych Polskiego Radia

% spoty zostaly udostepnione w Internecie (ser- byt takze zamieszczony banner promujacy
wisy recykling.pl, naszaziemia.pl i ekoeduka- selektywna zbiérke i odsytajacy do serwisu
cja.pl) do bezptatnego wykorzystania; recykling.pl;

% 215 emisji spotéw na antenie PR1, PR BIS < wspélpraca takze z Radiem dla Ciebie,
i PR3. W programach tych na biezgco pro- Radiem ESKA, radiem TOK FM, Radiem
wadzona byta takze narracja na temat Pro- PLUS, Radiem Vox, Radiem Warszawa.

gramu i jego poszczegélnych zadan, tj. kam- Dzieckujemy wszystkim stacjom radiowym za
panii ,,Sprzgtanie §wiata — Polska”, konkursu  pomoc!
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Na konferencjach goscili m.in. J.E. Ambasador
Australii lan Forsyth i Marek Sierocki
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Prasa

% zapoznano dziennikarzy ze Zrédiami informa-
¢ji udostepnianymi przez Fundacje Nasza Zie-
mia w serwisach naszaziemia.pl, recykling.pl,
ekoedukacja.pl, serwisy konkurséw grantowe-
go i ,,Ekologiczny Pierwszy Dzien Wiosny” oraz
Spotecznej Sieci Monitoringu Srodowiska;

% zarchiwizowano i udostepniono dziennika-
rzom materialy z przeprowadzonych kon-
ferencji i wydarzen (serwis naszaziemia.pl
i recykling.pl);

% dla dobrej promociji i obstugi Programu zor-
ganizowano 6 konferencji prasowych i 3
happeningi (uczestniczyto razem: 87 dzien-
nikarzy i 24 rézne media). W konferencjach
prasowych wzieli udzial m.in. J.E. Ambasa-
dor Australii Ian Forsyth, Andrzej Pagowski
i Marek Sierocki;

Program Publiczne] Edu\-:ac]i\ "
Ekologicznej — p:j?@:me dla gm
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prawdzwy problem

% w serwisach naszaziemia.pl i recykling.pl
zamieszczone byly biezace informacje o re-
alizacji Programu i o sprawach zwigzanych
z gospodarka odpadami i edukacja w tym
zakresie; do dziennikarzy wysylane byly
takze biuletyny informacyjne;

dziennikarze z wyprzedzeniem otrzymali

poczta elektroniczng informacje o dziata-

niach realizowanych w Programie, a tak-
ze podsumowania zrealizowanych dzialan

i materiaty do publikacji;

% wywotano ponad 350 informacji i relacji na
temat gospodarki odpadami i II edycji Pro-
gramu;

% przez calg II edycje wspéipracowaly z na-
mi: miesiecznik Recykling, magazyn Gmina
i miesiecznik Zielona Liga.
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Kampania plakatowa i outdoorowa

Plakat

80.000 egz. w formacie B1, promujacy se-
lektywng zbidrke i zawierajacy informacje
o Programie, rozprowadzony bezplatnie w ca-
tej Polsce;

plakat wydrukowano na papierze ekologicz-
nym;

wykorzystywany byl przez uczestnikow
przez caly okres II edycji;

wersja elektroniczna do pobrania ze stron in-
ternetowych recykling.pl i naszaziemia.pl.

OQutdoor
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NARODOWY FUNDUSZ
OCHRONY SRODOWISKA
| GOSPODARKIWODNEJ

1.400 billboardéw i citylightéw (plakatéw
wielkoformatowych) przede wszystkim w naj-
wiekszych aglomeracjach: Warszawa, Gérny

VATTENFALL
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Sla,sk, Tréjmiasto, Krakéw, Lédz, Wroclaw,
Szczecin, Poznan;

czas trwania: od grudnia 2005 do czerwca
2006;

z danych Clear Channel Poland, wiasciciela
nos$nikéw, wynika, Ze na prezentowane pla-
katy Polacy spojrzeli ponad 600.000.000
razy!

grafika na plakat i outdoor przygotowana
przez renomowanego plakaciste Andrzeja
Pagowskiego specjalnie dla kampanii i udo-
stepniona za darmo. Dzigkujemy!

Kampania outdoorowa zrealizowana zostala

dzigki pomocy Narodowego Funduszu Ochro-
ny Srodowiska i Gospodarki Wodnej, Vatten-
fall Poland oraz Clear Channel Poland.

ﬁ., .|.l.l|.il_n

Serdecznie dziekujemy!

@ CLEARCHANNEL

Andrzej Pagowski i Mira Stanistawska-Meysztowicz
prezentujg plakat Il edygji Programu



Internet
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Liczba wizyt

cel: udostepnienie i jak najszersze upo-
wszechnienie wiedzy o recyklingu;
informacje zgromadzone i udostepnione
na ogélnodostepnych serwisach recykling.
pl, ekoedukacja.pl i naszaziemia.pl: o spo-
sobach zagospodarowania poszczegblnych
rodzajéw odpadéw, materialy edukacyj-
ne, dziat odpowiedzi na zapytania dotycza-
ce réznych aspektéow gospodarki odpadami
(od zapytah o specyfikacje i oznaczenia po-
szczegblnych odpadéw po prosby o porade,
jak zalozy¢ firme gospodarujacg odpadami)
oraz serwis informacyjny z aktualno$ciami
dotyczacymi gospodarki odpadami i zarza-
dzaniem Srodowiskiem;

kampania bannerowa zrealizowana na ser-
wisach uczestnikéw Koalicji Edukacji Eko-
logicznej (boosa.pl, ekoedukacja.pl, eko-
-punkt.pl, koba.com.pl, naszaziemia.pl, re-
ba.pl, recykling.pl, rekopol.pl, psr.pl) oraz
w co najmniej 12 innych serwisach: Zielo-
na Brama, LasyPolskie.pl, miesiecznika Re-
cykling, magazynu Gmina (Fundacja Promo-
cji Gmin Polskich), miesiecznika i Fundacji
Zielonej Ligi, Fundacji Ekologicznej AR-
KA, Polskiej Zielonej Sieci, Serwisie Samo-
rzadowym PAP, odpady.net.pl, gartija.pl,
a takze Polskiego Radia. Serdecznie dzigkuje-

Ogladalno$¢ serwiséw

recykling.pl, naszaziemia.pl i ekoedukacja.pl
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llos¢ danych sciggnietych przez uzytkownikow (w GB)
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my portalowi Onet.pl, ktéry udostepnil nie-
odplatnie 1.000.000 wys$wietlen bannera.
tacznie banner zobaczylo ponad 3.000.000
internautéw.

onet

Efekt kampanii:

°,
o’

» z internetowych zasobéw informacji w ser-
wisach recykling.pl, naszaziemia.pl i eko-
edukacja.pl skorzystano ponad 1.130.000
razy, w trakcie ktérych przegladnieto pra-
wie 7.000.000 stron, pobierajac z nich po-
nad 426 GB danych!

% recykling.pl od listopada 2005 - najpopu-

larniejsza strona internetowa na temat recy-

klingu wedlug wyszukiwarki Google;

3.000.000 internautéw zobaczyto banner

promujacy selektywna zbiérke odpaddw,

z odsylaczem do serwisu recykling.pl;

% 1.000.000 odbiorcéw poczty elektronicz-

nej otrzymato e-mailing na temat selektyw-

nej zbiérki odpadéw i II edycji Programu.

33

o

°,
o’

Liczba stron, z ktérych skorzystali uzytkownicy serwiséw
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Badania opinii publiczne]

Na starcie II edycji (jesien 2006) i na jej
zakonczenie (lato 2007) przeprowadzone zosta-
ty uliczne badania opinii publicznej w zakresie
gotowosci do prowadzenia selektywnej zbidrki
odpadéw. Kontynuowane byly takze badania
ankietowe w serwisach recykling.pl i naszazie-
mia.pl.

Uliczne badania ankietowe

W badaniach wzieto udzial 600 oséb w pierw-
szym badaniu i 603 osoby w drugim. Oba bada-
nia przeprowadzone byty na Dworcu Centralnym
w Warszawie, aby uzyska¢ odpowiedzi dotyczace
nie tylko Warszawy.

Segregowanie odpadéw zadeklarowato 36,5%
ankietowanych jesienig 2006 roku i 54% ankie-
towanych latem 2007 roku. Odpady segreguja
najchetniej ludzie mlodzi (26-30 lat), a najmnie;j
chetnie osoby z przedzialu wiekowego 46-50
lat. Czesciej odpady segreguja kobiety niz mez-

czyzni. Najwiekszy odsetek wsréd segregujacych
stanowig osoby z wyksztalceniem $rednim. Naj-
czesciej wskazywane powody niesegregowania
odpadéw to brak czasu, brak potrzeby i brak
checi. Z kolei jako najskuteczniejsze ich zdaniem
zachety do segregowania odpadéw, respondenci
wskazywali (1) wysokie kary za brak segregacii,
(2) lepszy dostep do pojemnikéw/workéw, (3)
przyklad rodziny/przyjaciét i (4) programy in-
formacyjne w mediach. Publikacje w mediach sa
takze najbardziej zauwazalnymi przez ankieto-
wanych dziataniami informacyjno-edukacyjny-
mi. Najwiecej ankietowanych uznato selektywna
zbiérke odpadéw za (1) koniecznos$é/potrzebe,
(2) mode i (3) obowigzek usankcjonowany pra-
wem. Jednoczes$nie ponad 60% respondentéw
nadal nie wie, Ze juz obowiazuje prawny obowia-
zek segregowania odpadéw. Wiekszos¢ ankieto-
wanych jest takze ciggle przeciwna wprowadze-
niu oplat w celu rozwijania systemowej zbidrki
selektywne;j.

Czy segregujesz odpady?
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Dlaczego nie segregujesz odpadow?
(odpowiedzi respondentow, ktérzy nie segreguja odpadow)
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Czy powinien by¢ wprowadzony ustawowy obowigzek segregacji?
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Jakia dostrzegasz drzialania informacyjne i promujace selektywna

zbidrke odpaddw?
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Postrzeganie selektywnej zbiérki jako:
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prawny dziedziny w gospodarce  bezdomnych i biednych i instytucji ekologicznych

Czy rpodzilbyd sie ma wprosadesenis opdaty

w celu rozwoju systemu selektywnej zbiorki odpadow?
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Wiek segregujacych
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Badania ankietowe prowadzone byly takze na www.naszaziemia.pl i www.recykling.pl.
Zachecamy do zapoznania sie z ich wynikami.
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